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Begrijp ik 

de jongere generatie 

nog?
Discon / Alkmaar, 24 april 2010

William Elegeert
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Rotary Club 

Amsterdam Zuidoost
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Wie A Zegt ...

Betrokken

Beschikbaar

Betrouwbaar

moet ook B... zeggen
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Mediagebruik jongeren
Wat is kenmerkend in print en audiovisuele media
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Waarom welke media?

Periode effecten

Socialisatie theorie 

Levensfase theorie
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Printmedia
boekentijdschriftenkranten
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Audiovisuele media
filmtelevisieradio
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Audiovisuele media
internettelecomgames
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Sociale media
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Onderzoeken zijn het eens
Jongeren gebruiken heel veel media intensief en naast elkaar

Favoriet zijn 

1) internet

2) tv 

3) radio
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Traditionalisten (40%)
basisfunctionaliteiten MSN, e-mail en zoekapplicaties

Gamers (9%)
spelen, ook virtuele werelden

Netwerkers (42%)
uitwisselen, gebruiken social software en zijn vaker met eigen 
profielpagina bezig dan anderen

Producenten (9%)
creëren, opvallend weinig jongeren zijn vaardig of geïnteresseerd in 
publiceren

Jongeren zijn klaar voor SNS
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Swurdin: 10 trends voor 2010
1. Nieuwe rol sociale netwerken worden plekken om te communiceren

2. Clubs worden soundsystems kleine netwerken wars van commercie

3.(Echt) authentiekmerken met een verhaal zijn belangrijk

4. Muzikanten worden magicians crossmediale verhalen
5. The New You carrière, sociaal en cultureel meer uit het leven

6. Rotterdam qua jongerencultuur het Nederlandse Berlijn

7. Influential marketing persoonlijke merken in social media

8. Mod style moderne dandy en muziekcultuur, UK voorop

9. Taalinnovatie check @yousefgnaoui en @retweetjeffs e.a.

10.Foursquare zie op je telefoon waar je vrienden zijn
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Rotary 2.0

Communicatie verschuift van makers naar gebruikers

Platform denken

Authentiek 

Eerlijk 

Consequent

Open communiceren en relaties bouwen
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Social networks = Rotary
1,2 miljoen leden wereldwijd

20.000 in NL
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Rotary

website

Door actieve communicatie relaties bouwen

Authentiek 

Eerlijk 

Consequent
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Profielensite
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