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Marketing van voedingsmiddelen gericht
op kinderen: mag het gezonder?!
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Marketing van voedingsmiddelen gericht op kinderen:
mag het gezonder?!

Eén op de zeven Nederlandse kinderen onder de 13 jaar heeft overgewicht. Kinderen groeien op in een
dikmakende omgeving die een ongezond eetpatroon bevordert.

De marketing van ongezonde voedingsmiddelen gericht op kinderen is één van de belangrijke factoren
voor het ontstaan van een ongezond voedingspatroon - en daarmee overgewicht - bij kinderen. Het
beinvloedt voedingskennis, voedingsvoorkeuren, koopgedrag en consumptie door kinderen en hun
ouders.

De Alliantie Stop kindermarketing ongezonde voeding wil kinderen beschermen tegen marketing van

voedingsmiddelen die geen positief effect hebben op de gezondheid. leder kind heeft het recht op te

groeien in een gezonde omgeving. Wij gaan daarom de strijd aan tegen op kinderen gerichte
marketing van ongezonde voedingsmiddelen.

Wat willen wij?
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De Monitor - Uitzending 15 februari
2015

We gaan door met het lopende dossier ‘Veroordeelde Artsen’. Man
misbruikte 9-jarig meisje, maar is gewoon werkzaam als psycholoog.
Wanneer pakt de politiek deze onwenselijke situatie nu eens aan? Ook
gaan we verder met het dossier ‘Dikke Kinderen’. Hoe reageren

gezondheidsorganisaties op kidsmarketing?
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